北京师范大学社会服务类传播培训课程与市场拓展资源整合文档
[bookmark: heading_0]一、 非遗文化传承传播专项培训
[bookmark: heading_1]（一） 课程内容（8节课）
核心目标：赋能非遗传承人、文化工作者，掌握新媒体传播技能，实现非遗活态传承与IP化发展
参考院校经验：华东师范大学非遗保护研究、复旦大学文化遗产传播培训模式
	课程模块
	课程序号
	课程标题
	授课老师

	理论政策与价值挖掘
	1
	非遗保护政策解读与传播价值重构
	北师大社会发展与公共政策学院 张秀兰（教授）

	
	2
	非遗活态传承的核心逻辑与典型案例分析
	华东师范大学中国非物质文化遗产保护研究中心 陈勤建（教授）

	新媒体传播核心技能
	3
	非遗短视频创作：选题、拍摄与剪辑实操
	北师大新闻传播学院 秦艳华（副教授）

	
	4
	非遗直播运营：流量获取与粉丝转化策略
	中央广播电视总台新媒体中心 王惠（主任编辑）

	IP打造与跨界融合
	5
	非遗文化IP打造：符号提炼与形象设计
	北师大文学院 李山（教授）

	
	6
	非遗+文旅/文创：跨界融合传播路径
	南开大学文学院 周志强（教授）

	实战演练与优化提升
	7
	非遗传播方案策划工作坊
	北师大新闻传播学院 丁汉青（教授）

	
	8
	非遗传播效果评估与长效运营机制
	北师大新闻传播学院 张洪忠（教授）


[bookmark: heading_2]（二） 市场拓展资源梳理
1. 核心拓展方向
	拓展方向
	核心目标群体
	培训需求

	地方文旅系统及非遗管理部门
	各省/市/区县文旅局非遗科工作人员、非遗保护中心负责人、文化馆业务骨干
	需落实非遗保护传承政策要求，缺乏非遗新媒体传播专业能力，难以实现非遗活态传承与市场化转化

	非遗传承人及从业者群体
	各级非遗项目代表性传承人、非遗文创企业经营者、非遗技艺从业者
	传统传承方式受限，缺乏品牌意识与新媒体运营技能，非遗产品变现渠道狭窄

	非遗相关文旅企业
	非遗主题景区运营团队、非遗文创开发企业、文旅融合项目负责人
	需挖掘非遗文化内核与文旅项目的融合点，缺乏精准的传播策略与IP打造能力


2. 核心资源梳理
· 外部联动资源
· 政策与主管单位资源：对接文化和旅游部非遗司、各地文旅厅局，争取纳入地方非遗培训采购名录。
· 行业协会与平台资源：联动中国非物质文化遗产保护协会，对接抖音、快手非遗创作者扶持计划。
· 文旅企业合作资源：对接非遗主题景区、文创企业，开展“培训+项目合作”模式。
3. 资源使用建议
优先对接地方文旅局非遗科，争取政府定制化培训项目；联合非遗协会开展“非遗传承人专项研修班”；与非遗文创企业合作推出“IP打造+传播运营”打包服务。
[bookmark: heading_3]二、 乡村振兴传播专项培训
[bookmark: heading_4]（一） 课程内容（8节课）
核心目标：提升乡村干部、驻村工作队、新农人传播能力，助力乡村品牌建设与产业发展
参考院校经验：中山大学乡村传播研究、中国人民大学乡村振兴舆情培训模式
	课程模块
	课程序号
	课程标题
	授课老师

	政策理论与传播基础
	1
	乡村振兴战略下的信息传播与品牌建设
	北师大马克思主义学院 王树荫（教授）

	
	2
	乡村传播的受众洞察与内容定位
	中山大学新闻传播学院 张志安（教授）

	乡村内容创作与传播
	3
	乡村短视频/图文创作：打造爆款内容
	北师大新闻传播学院 吴晔（副教授）

	
	4
	乡村政务新媒体运营：高效传递政策与服务
	人民网舆情数据中心 单学刚（研究员）

	品牌建设与产业赋能
	5
	区域公共品牌打造：从农产品到乡村名片
	中国农业大学人文与发展学院 叶敬忠（教授）

	
	6
	乡村电商与直播带货：农产品上行路径
	抖音电商乡村振兴项目负责人 张楠（行业专家）

	舆情应对与实战提升
	7
	乡村舆情风险防控与危机公关
	北师大新闻传播学院 李韬（副教授）

	
	8
	乡村传播实战路演与专家点评
	地方融媒体中心主任+北师大新传教师


[bookmark: heading_5]（二） 市场拓展资源梳理
1. 核心拓展方向
	拓展方向
	核心目标群体

	地方政府乡村振兴相关部门
	各省/市/区县乡村振兴局、农业农村局工作人员，乡镇干部、驻村工作队负责人

	乡村致富带头人及新农人群体
	乡村民宿经营者、农产品种植大户、农村电商从业者、返乡创业青年

	央企及乡村帮扶企业
	承担乡村振兴帮扶任务的央企、国企社会责任部门负责人、帮扶项目专员


2. 核心资源梳理
· 政府与官方平台资源：对接农业农村部农民科技教育培训中心、各地乡村振兴局，争取纳入乡村振兴人才培训定点机构。
· 央企与帮扶资源：借鉴央企乡村帮扶培训模式，提供“帮扶项目传播+人才能力提升”定制化培训。
· 乡村产业与媒体资源：联动地方融媒体中心、乡村电商平台，为学员提供传播渠道与农产品上行资源。
3. 资源使用建议
以“校地合作”“校企合作”为核心模式，优先对接乡村振兴重点帮扶县；联合央企定制帮扶项目传播培训方案；与乡村电商平台合作开展“短视频带货+品牌打造”实操训练营。
[bookmark: heading_6]三、 网络大V社会责任与专业素养专项培训
[bookmark: heading_7]（一） 课程内容（8节课）
核心目标：提升网络大V、内容创作者的社会责任意识与专业能力，实现个人IP与社会服务价值融合
参考院校经验：复旦大学网络传播研究、清华大学新媒体素养培训模式
	课程模块
	课程序号
	课程标题
	授课老师

	价值引领与责任边界
	1
	网络空间的意识形态把控与社会责任
	北师大新闻传播学院 方增泉（教授）

	
	2
	正能量内容创作的流量密码与典型案例
	央视新闻新媒体主编 王冰冰（行业专家）

	专业能力提升
	3
	优质内容创作：选题策划与叙事技巧
	北京大学新闻与传播学院 胡泳（教授）

	
	4
	账号定位与IP升级：从流量到留量
	北师大新闻传播学院 喻国明（教授）

	社会服务主题融合
	5
	大V赋能非遗传播：内容创作与合作模式
	华东师大非遗研究中心 陈勤建（教授）

	
	6
	大V助力乡村振兴：公益带货与内容帮扶
	中国农业大学 叶敬忠（教授）

	风险防控与长效发展
	7
	网络舆情应对与个人品牌危机管理
	北师大新闻传播学院 李韬（副教授）

	
	8
	大V社会服务项目策划与路演
	中央网信办网络社会工作局 专家


[bookmark: heading_8]（二） 市场拓展资源梳理
1. 核心拓展方向
	拓展方向
	核心目标群体
	需求痛点

	网信部门及行业监管机构
	各级网信办网络社会工作部门工作人员、网络内容监管专员
	需引导网络大V践行社会责任，缺乏系统性的素养提升培训体系

	网络大V及自媒体创作者
	各领域头部/腰部网络大V、垂直领域自媒体博主、内容创作者
	存在意识形态与舆情风险，缺乏正能量内容创作能力，个人IP升级困难

	MCN机构及内容平台
	MCN机构创始人、艺人经纪、内容运营负责人；抖音、小红书等平台创作者服务部门
	需提升旗下创作者专业素养与合规意识，缺乏标准化的人才培养与风险防控体系


2. 核心资源梳理
· 官方行业资源：对接中央网信办网络社会工作局、中国记协新媒体专业委员会，争取纳入官方网络素养培训认证体系。
· 内容平台与MCN资源：联动抖音、小红书等平台创作者服务部门，对接头部MCN机构开展内训服务。
· 主流媒体资源：依托中央广播电视总台、人民网等资源，为优秀学员提供内容合作机会。
3. 资源使用建议
优先对接各级网信办，争取定制化培训项目；联合中国记协举办全国性网络创作者社会责任论坛；与MCN机构、内容平台开展“培训+认证+资源对接”合作。
