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编辑出版学

理论与实践 中国出版活动历史悠久，自唐代早期发明

雕版印刷术以来［1］，我国出版业就长期屹立

于世界之巅，对人类文明的演进产生了重要影

响。在发达的出版技术与庞大的出版产业基础

上，与出版密切相关的版本学、目录学、校勘

学等学科应运而生，将“出版”作为一种专门

的学问来研究可谓由来已久。然而，版本目

录、编辑校勘之学长期被置于文学之属，我

国明确提出建立出版学已晚至 20 世纪 40 年

代末至 50 年代初，有关马克思主义出版观的

研究则更晚。经过社会各界多年的探索与讨

论，马克思主义出版观研究已取得较为丰硕的

成果，同时又不可避免地存有一些美中不足之

处。本文在系统梳理马克思主义出版观研究历

史进程的基础上，考察马克思主义出版观研究

的热点主题与逻辑进路，以期能为构建中国出

版学自主知识体系夯实基础，同时推动文化强

国、出版强国的建设。

一、马克思主义出版观研究的历史 
进程

截至目前，有关马克思主义出版观的研究

成果主要以论文为主，论著、论题等为辅。将

相关论文的年度发表量作为基点，根据论文发

马克思主义出版观研究的历史进程、 
热点主题与逻辑进路

张懋学  万安伦

［摘要］马克思主义出版观研究历经文艺理论阶段、新闻观阶段、新闻出版观阶段与出版观阶段四个时

期，研究主题集中于出版家、出版理论、出版学科、出版人才、出版业等方面，图书评介、出版自由、

红色出版、出版文化等也是研究的焦点。目前研究已取得较为丰硕的成果，但仍存在思维程式化与视角

单一化、主题趋时希利与重点厚今薄古、人员缺乏互动与方法重学轻术、成果形式单一与内容范围偏窄

等美中不足之处。在未来的马克思主义出版观研究中，需要在思维视角、主题重点、方法范式、内容范

围等方面进一步拓展创新。

［关键词］马克思主义出版观  历史进程  热点主题  逻辑进路

表的总体趋势和相关主题论著、论题的出版立

项情况，可以大体勾勒出马克思主义出版观研

究的历史进程。

（一）孕育期：马克思主义文艺理论阶段

（1978—1992 年）

我国于 1978 年进入改革开放新时期，出

版人在解决“书荒”难题之时，开启了对

马克思主义出版观的探索与思考。1983 年 6 月，

《中共中央、国务院关于加强出版工作的决定》

对出版的地位、性质与任务等作出全新阐释，

要求加强出版、印刷、发行的科研工作。同年

10 月，钱学森在考察国防工业出版社时表示，

应当总结经验，不断提高，创造出一门马克思

列宁主义的编辑科学［2］；11 月，宋原放在首届

出版工作者年会上指出，为了总结、探索和逐

步明确这些带有规律性的问题，迫切需要建立

社会主义出版学［3］。

“马克思列宁主义的编辑科学”“社会主义

出版学”等虽与“马克思主义出版观”相近，

但彼时意在号召建设出版学科，并未明确提

出“马克思主义出版观”这一理论概念。当时

学者大多在“马克思主义文艺理论”这一宽泛

概念下讨论出版，可以看作马克思主义出版观

研究的“孕育期”。与马克思主义出版观主题

相关的论文最早发表于四十多年前（1983 年），
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此时期主要以图书评介或出版家研究为主。中

国展望出版社至迟于 1985 年开始策划“编辑

与出版丛书”，并于次年出版中宣部出版局编

《马克思恩格斯关于出版问题的言论》，《编辑

家列传》《书海耕耘——编辑札记》《编辑与出

版基础课程》《简明编辑出版词典》《中国古代

编辑家列传》等书也相继出版，极大地推动了

出版的研究进程和理论建设。

（二）探索期：马克思主义新闻观阶段

（1992—2001 年）

1992 年，社会主义市场经济全面开启，新

闻出版领域思想进一步解放。从实践与理论的

关系来看，早期马克思主义者有关新闻出版规

律、立场和方法的认识大都源于创办报纸、杂

志等社会实践，最初的新闻传播离不开报纸、

期刊与书籍的出版，所以马克思主义出版观与

马克思主义新闻观起初密不可分。在马克思主

义传播理论体系中，新闻观最先被提出、研究

与总结。“马克思主义新闻观”的概念首先被

林枫提出［4］，但这一概念在当时学界并未引起

多大反响。

真正关于“马克思主义新闻观”的讨论始

于 2001 年，这与中国记者协会举办“马克思

主义新闻观学习教育活动座谈会”有关。林枫

于同年稍晚发表系列文章，阐述马克思主义

新闻观的基本内涵，随后文有仁论述新闻观

的喉舌观、党性观、真实观、效益观、自由

观五个方面［5］。由学界提出、业界推动的有

关“马克思主义新闻观”的讨论一直持续至

今，近年讨论热度又有上升趋势。在“马克思

主义新闻观”概念下讨论出版的时期，可以看

作马克思主义出版观研究的“探索期”，研究

成果不多，相关概念的辨析成为此阶段讨论的

热点。

（三）发展期：马克思主义新闻出版观阶段

（2001—2018 年）

随着我国出版业的迅猛发展，“马克思主

义新闻观”这一理论概念已略显窄化。2003 年

10 月，全国新闻战线开展“三项学习教育活

动”，“马克思主义新闻出版观”被首次提出。

在“新闻”后增“出版”一词，使马克思主义

理论的指导范围更广，这也反映出国家对出版

业的高度重视。

“马克思主义新闻出版观”甫出，立即引

起学界的广泛讨论，时任新闻出版总署署长的

石宗源发表专论，从党性原则、马克思主义

指导地位、坚持正确导向、坚持“二为”方

向、注重社会效益、坚持“双百”方针、弘扬

主旋律与提倡多样化、坚持“三贴近”、坚持

党的领导、坚持政治家办报等方面阐释马克思

主义新闻出版观的内涵［6］。在“马克思主义

新闻出版观”概念下讨论出版的时期，可以看

作马克思主义出版观研究的“发展期”。相关

论文的发表量在 2004 年达到第一个高峰，呈

现多角度、多层次之态势，研究热点除图书评

介、出版家与出版理论外，出版人才、出版自

由等也开始成为社会各界关注的焦点。

（四）深化期：马克思主义出版观阶段

（2018 年至今）

“马克思主义出版观”的提法其实由来已

久，在全国出版行业开展“三项学习教育活

动”时，已有多位业界人士呼吁要牢固树立

马克思主义出版观，坚守出版阵地。然而在

此后相当长一段时间内，出版一般都被置于

“马克思主义新闻观”或“马克思主义新闻出

版观”下讨论。出版观从“新闻出版观”分

离，离不开国家政策的指引。2018 年中宣部开

始统一管理新闻出版工作，2020 年中宣部出

版局组织出版学科专业建设专题研讨会。2022

年 7 月，首届全国出版学科共建工作会在北京

召开；同年 9 月，《研究生教育学科专业目录

（2022 年）》公布，新增“出版（0553）”一项。

在中宣部、教育部等部门的联合指导下，出版

学科专业共建工作稳步推进，马克思主义出版

观研究也迎来热潮。

有关马克思主义出版观主题的论文在 2021

年开始涌现，并呈现爆发式增长。如今“中国

特色出版学系列教材”的编纂工作正在持续

推进，国家社科基金特别委托项目“中国出版

业繁荣发展重大理论和实践问题研究”也已结

项，“马克思主义出版观研究”被列为子课题

之一。此阶段可以看作马克思主义出版观研究

的“深化期”，出版学科建设、出版业高质量

发展等成为大家讨论的热点。
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二、马克思主义出版观研究的热点 
主题

通过分析过去四十余年有关马克思主义出

版观的研究成果发现，研究主题既有一定的聚

焦性与持续性，又有一定的变化性与时代性，

主要集中于出版家、出版理论、出版学科、出

版人才、出版业等方面，图书评介、出版自由、

红色出版、出版文化等也是大家的关注热点。

（一）先进出版家研究

马克思主义出版观源于马克思、恩格斯、

列宁等人的出版实践，中国早期的马克思主义

者如李大钊、瞿秋白等，都曾通过创办报纸、

杂志或撰写文章、书籍等来推广马克思主义思

想。出版家作为出版践行者的代表，自然成为

马克思主义出版观研究的重点，尤其在“孕育

期”占比较大。

党和国家领导人关于新闻出版工作的重要

论述均有专文研究，部分重要出版家如鲁迅、

胡乔木、邹韬奋等也有专论。此类研究大多出

自不同学者之手，仅有少数学者曾研究过多位

出版家，呈现一定的随机性与分散性。还有少

数研究聚焦于某些出版家群体，如讨论出版家

传记的内涵阐释、记忆建构与当代价值，探讨

出版家的传统与情怀。《出版史料》《出版家文

摘》等期刊也先后创刊，其中都曾有相对固定

的栏目刊登有关出版家的研究文章。

与发表论文、创办期刊大约同时，研究出

版家的专著或资料性文集也陆续出版，并逐渐

成为出版家研究成果的主要形式。较早的代表

作有《近代出版家张元济》（1984 年）、《马克思	

恩格斯关于出版问题的言论》（1986 年）、《怀

念出版家徐伯昕》（1988 年）等，随着“20 世

纪中国著名编辑出版家研究资料汇辑”“中国出

版家丛书”等大部头丛书的出版，研究出版家

的资料性专著日渐丰富。有关出版家的研究课

题也于近年开始出现，出版经纪人、出版人口

述史、出版人群体等皆为学者的研究对象。

（二）科学出版理论研究

出版实践决定出版理论，当出版实践发

展到一定阶段，必然需要总结出版规律、提

炼出版概念、构建出版理论体系来指导出版活

动。由于出版理论的指导性作用，相关研究成

为出版领域最基本也是最为重要的一个方面。

马克思、恩格斯最初阐述的新闻思想与出版思

想密不可分，因而有关出版理论的探讨最早包

含于新闻观研究之中。后来学界曾长时间在

“马克思主义新闻出版观”理论框架下讨论新闻

和出版，石宗源最早阐释“马克思主义新闻出

版观”，随后学者从马克思主义新闻出版观在新

媒体环境下的现实关照［7］、马克思主义新闻出

版观转化为“物质力量”等不同角度分析此概

念［8］，但大都未能超出石宗源阐释的范畴。

2020 年以后有关马克思主义出版观研

究的文章不断涌现，并且标题大都明确标

明“马克思主义出版观”。王炎龙梳理马克思

主义出版观的演进历程，总结出版的基本概

念、学科知识体系和实践拓展［9］。张养志提

炼新时代马克思主义出版观中国化的理论特

质，阐释我国出版理论创新逻辑［10］。高杨文

将马克思主义新闻观与马克思主义出版观统置

于马克思主义传播观之下，认为马克思主义传

播观具有更强的包容性与拓展性，并从多角度

尝试建构马克思主义出版观理论体系［11］。郑

保卫建议借鉴马克思主义新闻观的研究经验来

创新马克思主义出版观研究理论［12］。潘文年

以马克思主义出版观为理论视角阐释出版的

内涵、体现与路径［13］。万安伦在马克思主义

出版观指导下探讨出版的功能、属性与价值

等［14］。与此同时，部分学者开始关注马克思

主义出版观的中国化与时代化。

（三）出版学科建设研究

从马克思主义出版观的角度研究出版学科

建设，最早可以追溯至国社科项目“出版学学

科体系（与教材建设）研究”（2005 年）。2021

年 12 月 28 日，国家新闻出版署印发《出版业

“十四五”时期发展规划》，提出要“加强出版

学学科建设和专业人才培养，构建中国特色社

会主义出版学学科体系”。2023 年 11 月 30 日，

中宣部、教育部联合印发《关于推进出版学科

专业共建工作的实施意见》，从十五个方面为出

版学科建设提供指导意见。目前已有多所高校

与各省省委宣传部等共建出版学院、出版研究

院，社会各界也开始讨论出版学科建设问题。
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在梳理总结我国出版学科建设经验的基础

上，广大专家学者纷纷为出版学科建设建言献

策，特别是对构建出版学自主知识体系相关问

题的讨论已然成为近期研究的热点。编写教材

是出版学科建设的基石，中国特色出版学系列

教材编纂工作已于 2023 年 3 月启动。

（四）出版人才培养研究

出版人才是出版活动的发起者与实践者，

也是文化强国、出版强国建设的主力军。经过

多年努力，我国已基本建成从中专到博士全层

次出版人才培养体系。目前已有多所高校获批

出版专硕、专博点，许多出版社与高校联合建

成出版博士后流动站，这都是出版人才培养体

系的重要支撑。

有关出版人才的讨论最早始于宏观层面，

继而扩展到总结出版人才发展评价指标体系

与发展路径，考察出版人才协同培养的路径

等［15］。为响应习近平总书记关于媒体融合发

展的重要论述，结合《关于推动出版深度融合

发展的实施意见》等政策文件，部分学者针对

融合出版人才的培养展开讨论，积极为出版人

才培养建言献策。与此同时，部分科研项目如

“出版强国背景下我国出版高等教育人才培养

体系优化研究”（2019 年）也获准立项，推动

了出版人才培养研究。

（五）出版业研究

新中国成立后，中国共产党以马克思主义

出版观为指导，通过解放思想、改革出版体

制、调整出版政策等系列措施，重塑了我国的

出版业。出版业作为国民经济与文化建设的重

要一环，向来是马克思主义出版观研究的重要

领域之一。除出版产业，出版业还应包含与之

密切相关的出版工作者、出版机构、出版政策

等方面。

一是出版工作者研究。研究成果大都出自

处在一线的业界人士，出版从业者能自发对自

己的职业身份进行思考，与出版界开展的出版

观教育息息相关。古籍编辑、学报编辑、图书

编辑、数字编辑等分别从自身角度出发，分析

总结做好出版工作的策略。二是出版机构研究。

研究者多来自出版业界，大都从行业出版社、

地方人民出版社、大学出版社等不同类型的出

版机构入手，侧重讨论出版机构践行马克思主

义出版观的路径。三是出版政策研究。我国出

版政策以马克思主义出版观为指导，是引领出

版业高质量发展的重要保障。一部分学者总结

我国在出版制度建设方面的成就与经验，概括

出版政策的内容、特点与成效，从而为出版政

策的发展优化建言献策；另一部分学者通过课

题立项，研究出版社转企改制、出版产业政策、

出版业管理机制等。四是出版产业研究。研究

成果主要来源于高校学者，聚焦于出版业高质

量发展与中国式现代化，出版业高质量发展也

是近年国社科基金项目的高频词汇。

（六）其他方面研究

有关马克思主义出版观的研究除以上五大

热点主题外，还有一些小范围的、规模不大但十

分重要的研究方向。这些主题虽然参与研究的人

尚少，但与零散的、碎片化的研究相比已初具规

模，是马克思主义出版观研究的重要补充。

一是图书评介方面。马克思、恩格斯既是

书评写作的践行者，又是书评理论的提出者，不

但重视书评的宣传效果，而且看重书评本身的质

量与客观公正性。两人曾在《双周评论》《未来

报》《自由报》等几十种报刊上发表过书评，内

容涉及哲学、经济学、社会学等多个领域。国内

学者在马克思主义出版观的指导下，介绍《唯物

主义和经验批判主义》《辞海》《时代风云变幻中

的马克思主义》等书的内容价值。二是出版自

由方面。出版自由是马克思主义出版观的特质之

一，马克思曾站在革命民主主义的立场上捍卫

出版自由，认为出版物在任何情况下都是人类

自由的体现［16］。自马克思以后，国内外众多的

马克思主义者都曾阐释过出版自由。最早论及出

版自由的研究成果，大都源于对马克思主义自由

观的宏观论述，仅有少数学者专门讨论出版自

由［17］，或在探讨出版学其他问题之时论及出版

自由。三是红色出版方面。红色出版不仅是出版

史研究的重要领域，同时也是马克思主义出版观

研究的重要方面，专家学者不但梳理中国共产党

领导的出版业的演变，而且总结延安时期中国共

产党构建的新闻传播类图书出版体系的历史地

位［18］。红色图书、报刊等也是国家社科基金项

目中的常见词汇。四是出版文化方面。出版既能
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记录与传播文化，又能赓续与传承文明，文化属

性是出版固有之属性。有文章论证当代出版文化

与社会主义核心价值观的关系、新闻出版与建设

现代文明的关系，建议从多维度将马克思主义同

中华优秀传统出版文化相结合，从而促进中华

文明的发展。部分课题还关注出版文化的理论建

构、数字时代中国出版文化等。

三、马克思主义出版观研究的逻辑 
进路

马克思主义出版观是马克思主义理论的重

要组成部分，是指导社会主义出版活动的根本

性和总体性原则。分析总结马克思主义出版

观研究的历史进程和热点主题，不但能推进出

版观研究的进一步深入，同时也是推动文化强

国、出版强国建设的基础。

（一）马克思主义出版观研究的美中不足

马克思主义出版观研究起步虽晚，但经过

社会各界的不懈努力，已经取得较为丰硕的研

究成果。然而白璧微瑕，在肯定相关研究取得

较大成就的同时，必须正视其中存在的美中不

足之处。

一是研究思维程式化，研究视角单一化。

在“马克思主义出版观”正式提出之前，相关

理论探讨都被置于“马克思主义新闻观”或

“马克思主义新闻出版观”之下，很大程度上

制约了出版理论研究的思维与进度。现有研究

虽在不断开拓创新，但尚未彻底摆脱马克思主

义新闻观或马克思主义新闻出版观研究时期的

思维定式。学界目前仍未厘清马克思主义出版

观与马克思主义新闻观之间的联系、差异，相

关研究具有一定的思维惯性，如将马克思主义

新闻观所倡导的党性人民性统一、“双效”统

一等原则照搬至马克思主义出版观，显然不

利于出版理论体系的构建。与此同时，有关

马克思主义出版观的讨论尚局限于出版学、新

闻传播学等少数学科的部分学者之中，还未引

起教育学、艺术学、经济学等领域学者的足够

关注。这导致现有研究多从史学、传播学等传

统的单一视角展开，多学科交叉融合视域下展

开系统性研究者较少。

二是研究主题趋时希利，研究重点厚今薄

古。出版学从新闻传播学脱胎而来，许多出版

学者本身就来自于新闻传播学领域，因而研究

者关注的主题具有明显的趋时希利性。与国家

政策紧密相关的出版学科、出版人才、出版业

等主题研究井喷，内容构思多陈陈相因，缺乏

创新沉淀。而基础性、长期性、攻关性研究却

相对不足，如马克思主义出版观的概念、内

涵、外延、功能与价值等元问题仍需进一步探

索。当下学者研究重点还具有厚今薄古的特

点，多研究现当代的出版人或出版活动，未能

将马克思主义出版观同中华优秀传统文化、中

华优秀印刷文化相结合，去挖掘我国漫长出版

历史中那灿若星辰的出版人物与出版活动，文

明交流互鉴视域下出版文化的内在阐释与国际

传播研究也亟须加强。

三是研究人员缺乏互动，研究方法重学轻

术。构建中国出版学自主知识体系既需要学界

的智力支持，也需要业界的出版实践，学界与

业界是推动马克思主义出版观研究的双擎。然

而在实际的研究之中，学界和业界研究者之间

常缺乏有效互动，出版业研究便是显例。出版

从业者多关注出版工作者与出版机构，而有关

出版政策与出版产业的研究成果则主要出自高

校学者之手。以学者研究为主的马克思主义出

版观研究，有时会出现重学轻术的现象。在研

究出版学科建设、出版人才培养与出版业高质

量发展等实践性较强的问题时，学者一般在梳

理社会背景、分析国家政策、论证价值意义的

基础上提出应对措施，但这些策略多为口号式

或理想化的普遍性方案，并未通过实际调研弄

清出版教育的困境、出版人才缺口以及出版业

转型的瓶颈等现实情况。

四是研究成果形式单一，研究内容范围偏

窄。除以出版家为主题的研究成果是论文、论

著并重外，其余主题的研究成果以思辨性的

论文为主，智库报告、课题立项、会议论坛等

较为稀少。即使有关出版家研究的书籍多有出

版，但大都侧重资料性和普及性，缺乏学术性

与理论性。马克思主义出版观研究的内容范围

依然偏窄，关注的主题仍较少。以出版学科建

设为例，教师、教材、教研等也是学科建设的
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重要组成部分，相关研究亟须加强。学者多关

注某位出版家、某个出版机构或某一时段的出

版现象，而系统研究某出版家群体、某类出版

机构或全时段出版历史者少，相关研究呈现碎

片化、浅表化的特点，缺乏系统性与深度性。

（二）马克思主义出版观研究的突破之路

针对马克思主义出版观研究中存在的不

足，未来应从思维视角、主题重点、方法范

式、内容范围等方面进一步拓展创新。

一 要 突 破 惯 性 思 维， 运 用 多 元 视 角。

马克思主义出版观已从马克思主义新闻观或

马克思主义新闻出版观脱离，要想推动出版观

的科学研究，必须突破过去的新闻思维，摆脱

新闻理论的束缚。在肯定马克思主义出版观与

马克思主义新闻观联系密切的同时，应尽快厘

清两者之间的差异，划清两者的研究外延。既

杜绝一成不变的“拿来主义”，扬弃马克思主义

新闻观的优点与不足，同时也无须谈“新闻”

色变，因为马克思主义出版观的最大特质是其

与封建主义出版观、资本主义出版观的区别，

而不是与马克思主义新闻观的区别。出版学是

一门新兴的多学科交叉融合的学科［19］，当务之

急是提高出版学科地位，增强学科认同感。推

动马克思主义出版观在文学、管理学、新闻传

播学等学科深入讨论的同时，还需通过政府引

导、业界搭桥和学者合作等方式强化出版学术

共同体的建设，吸引教育学、经济学、艺术学、

法学等领域学者的关注，提倡运用多学科交叉

融合的视角去系统研究马克思主义出版观。

二要坚持守正创新，兼顾古今中外。出版

学作为一门专门的学科，必然有诸多基础性、

长期性的议题需要解决。马克思主义出版观是

出版学的重要分支，有关马克思主义出版观是

什么、马克思主义出版观的属性特征及其发展

历程等根本性问题仍悬而未决。这就需要研究

者守正创新，注重探源性的原创研究，而非一

味地追逐热点、避重就轻。习近平总书记曾高

度概括我国出版文化的特点，即坚持历史典籍

与当代书籍相结合、传统文明与现代文明相结

合、传播中华文化与借鉴世界各国有益文化相

结合，坚持古今中外、兼收并蓄，这就是当代

中国出版文化的特点和特色［20］。研究者当以

马克思主义出版观为指导，既关注现当代的出

版活动，又考察古代的出版活动，同时借鉴世

界各国的优秀出版文化，从而提炼中国出版的

精神标识与文化精髓，提升中华优秀出版文化

的国际传播效能。

三要鼓励破圈跨界，提倡术学并重。研究

者不同的研究面向，凸显社会各界、各学科学

者之间兴趣、视角和方法的差异。要推动马克思

主义出版观研究的科学发展，必须鼓励政产学研

用各界之间、人文社科与自然科学等不同学科之

间破圈跨界，提倡实践与理论研究并重。可以

通过设立出版智库、建设出版实验室、组织学术

论坛等方式为研究者提供学术交流平台，既鼓

励业界、政界导师进高校，也鼓励高校学者进企

业、政府借调挂职，打造多元互通的交流通道。

马克思主义出版观研究在重视理论思辨的同时，

也要注重基于出版实践的质化研究、量化研究。

一方面鼓励学者去企业做调查、拿数据；另一方

面也鼓励出版从业者从出版实际出发，积极参与

一些出版理论的探讨。同时也鼓励组建具有多学

科背景、多行业经历的科研团队，以针对性地回

答出版实践中的现实问题。

四 要 扩 大 研 究 范 围， 丰 富 研 究 成 果。

马克思主义出版观影响着出版活动的方方面

面，必须扩大研究范围，丰富研究成果。首

先，要加强基础性研究。既要加强主题出版、

图书评介等薄弱环节的研究，也要开拓新的研

究领域，如出版传播、出版技术、国际出版及

相关史料的搜集整理等。其次，要加强应用性

研究。马克思主义出版观是一个系统性、开放

性的理论体系，既具有突出的理论性，又具有

较强的实践性。研究者要从行业的现实问题出

发探寻解决策略，结合出版的典型案例加强实

证研究。再次，要加强综合性研究。马克思主

义出版观不仅指导印刷、校对和销售等出版环

节，还对前置的生产写作环节与后置的阅读接

受环节具有一定的指导作用，因而作者与读者

也应被纳入马克思主义出版观的研究视野。最

后，要丰富研究成果的形式。研究者除撰写论

文、论著外，高校、企业、行业协会等可以多

组织一些主题论坛，相关管理部门可适当增加

一些出版类科研立项。
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四、结语

马克思主义出版观经过马克思和恩格斯的

创始奠基、列宁等人的继承发展和中国共产党

人的丰富创新，成为马克思主义理论的重要组

成部分。分析近四十余年来的研究成果发现，

马克思主义出版观研究历经了马克思主义文艺

理论阶段、马克思主义新闻观阶段、马克思主

义新闻出版观阶段与马克思主义出版观阶段等

历史阶段，每个阶段都与当时的国家政策密切

相关，有关马克思主义出版观研究的成果数量

不断增多，成果形式渐趋丰富，成果主题也更

加聚焦，总体呈现与时俱进、不断发展的特点。

得益于近年来出版学的迅猛发展，马克思主义

出版观已逐渐从马克思主义新闻观或马克思主

义新闻出版观中独立出来，对出版业发展、出

版学科专业建设以及出版人才培养等方面都具

有重要的指导意义。同时，在肯定马克思主义

出版观研究取得一定成就的同时，应该让更多

不同学科背景的学者参与进来，进一步拓展

马克思主义出版观研究的深度与广度。
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