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中国社会正经历着一场深刻的变革，从未有
哪个时代的社会格局像现在这样纷纷扰扰、万象
横生。显然，面向未来的大智慧的第一要义就是
把握现实：我们所面对的外部环境发生了哪些深
刻变化？这些变化对于我们意味着什么？基于
此需要做的是——“有勇气改变可以改变的事
情，有胸怀接受不可改变的事情，有智慧分辨两
者的不同。”这便是当下传媒工作者的责任和担
当。日前，由中关村互动营销实验室联合德勤管
理咨询、秒针营销科学院及北京师范大学新闻传
播学院共同发布的《2024 中国互联网广告数据报
告》，从独特视角为我们把握现实的发展提供了重
要参照。

一是随着 Deepseek 的遽然崛起，AI 技术的全
面渗透和向下垂直应用将成为未来互联网广告
营销创新的重要机遇。2025 年初 Deepseek 遽然
崛起，这种依托于算法的优化和极致化的工程
设计所造就的低成本、低算力且高效能的大模
型技术，使其普及和垂直化应用成为可能。2025
年是 AI 在创新应用端发力的关键之年。换言
之，生成式 AI 将在大模型应用的诸多场域进一
步深化，而互联网广告营销将全面实现对于利
基市场的开发、对于个性化需求的满足以及全
要素、全环节、全过程的一体化构建。应该说，
互联网广告营销行业大模型的出现将深度释放
数据的价值，是“智能+”落地的关键发展。而生
成式人工智能与软硬件的深度融合，将使垂直
模型能够更便捷地应用于各种营销场景，大大
提高营销活动的效能。用户将体验到更加个性
化的服务，从产品推荐到客服互动，每一个环节
都将根据用户的偏好和行为进行智能优化，为
消费者提供更好的购物体验，为互联网营销提供
更广阔的发展空间。

二是国家倡导的媒体“系统性变革”与“一体
化发展”将指向传播领域的生态级变化，主流媒
体的价值引领将会成为互联网广告营销领域的
风向标。媒体融合作为国家发展战略已经十年
有余，虽然取得了令人瞩目的发展，但其追求的
目标尚未达成。2024 年，国家提出媒体“系统性
变革”与“一体化发展”的全新目标，其主要考虑
是，过往的媒体融合还只是从主流媒体自身发展

的角度推进问题的解决，这种执着于供给侧的改
革虽然有一定成效，但却无法卷动整个传播生态
的力量。现如今国家从“系统性变革”与“一体化
发展”着手，对媒介生态实施“外科手术”式的变
革，以期实现过去十年媒体融合所未能达成的目
标。这一政策目标是否能够大获成效，目前还很
难判断，但作为一项国家战略在其刚性推动的初
始阶段，必然会强力地以主流媒体为核心采取包
括组织再造和机制整合的一系列措施，强化主流
媒体在整个互联网传播及流量赋能的价值引领
作用，主流媒体的价值引领势必成为一切内容传
播的定盘星和风向标，这其中当然也包含互联网
广告营销领域。在这一大背景下，我国的互联网
广告营销必须认清形势，顺势而为，其营销的底
层逻辑应该更多地兼容主流媒体的价值逻辑，并
创新性地为这种价值逻辑的“落地”创造出更多
的形式和手段。互联网广告营销中的流量驱动
也必须体现与主流价值的同频共振，甚至其组织
形态也应更多地兼容主流媒体的“系统性变革”
与“一体化发展”，以期为自身的发展创造更有利
的传播场景。

三是以幽默为主调向社会提供情绪价值，将成
为互联网广告营销的主流内容表达。有研究表明，
视频、特别是短视频已经取代文字性的表达，成为
当前中国传播领域社会交流的主要形式。视觉时
代的人们偏向于快思考，即短链思考。在这种社
会表达形式唱主角的传播场域，情绪价值的表达
最能引发人们的共鸣，贴标签式的指引常常能取
得意想不到的效果。但也正是由于这种短链化的
认知模式，传播场域被带节奏的状况屡屡发生，为
用户提供情绪价值似已成为吸引流量和达成效果
的“不二之选”。但情绪价值是肤浅和表面的，甚
至会在带节奏之下毒害整个社会传播场域的生态
环境。如何健康向善地为社会提供情绪价值？幽
默是其中的重要选择。幽默兼具情绪价值和慢思
考的成分，是一种理性作为底层逻辑的情绪表达，
它促发人们从更为开阔的信息层面看待问题，以更
多的思考做出信息加工，同时也表达了自信和乐观
的情绪价值。■
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